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1. Quelles sont les parts de

marché volume des vins blancs
de Loire*?

a) Au sein du vignoble de Loire

*Vins d'appellation



- La production de vins blancs est

J..

vins pe Lore lOMINante dans le <UQ=O—U_0 de Loire

Evolution des volumesrécoltés de vins blancs d’appellation de Loire et de leur
poids au sein des récoltes totales du bassin
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- Le poids des vins issus de
VINS DE LOIRE mm—.—/}@:O: Q—.m_an_m._“

Les 10 principales appellations de vins de Loire produites: I'evolutionde
leurs parts de marché volume

=
A““ .M BEE B AUTRES APPELLATIONS
* 0% - Iﬁw = m SAUMUR
M“ _M a q S WMENETOUSALON
60% = . <0 . . |aa—¢~n| GROS PLANT
50% - = VOUVRAY
40% - - mCOTEAUX DU LAYON
30% - ~ POUILLY FUME
20% - + TOURAINE
o _ mSANCERRE
801 - mMUSCADET

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
10 appellations =

@D.“w_m. _U_ es __:__.D_ Lumes Source: Interloire /

= dolanes




~
.-*

VINS De LOIRE

1. Quelles sont les parts de

marché volume des vins blancs
de Loire*?

b) En France

*Vins d'appellation



% 3 bouteilles de vin blancs de Loire
VINS De LOIRE sur 4 sont vendues en France

Les circuits de distribution des vins blancs de Loire d’appellation
(campadqne 2011-2012)

autres circuits®
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export
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29%
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@v Les blancs de Loire, autant vendus

¢ que les rosés en grande

VINs De LOIREe m n =
distribution

Répartition des ventes des vins de Loire Répartition des ventes des vins de Loire
en VOLUME par couleur en gqrande en VALEUR par couleur en grande
distribution distribution
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Les vins blancs de Loire sont leaders

\ des AOP blancs en grande
TR distribution...

Evolution des ventes de vins blancs d’appellation de Loire dans les hyper
marchés et supermarchés de France et de leur poids au sein des AQOP blancs
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leaders dans les tranches de

prix inférieures a 4€ le col

Marché des vins blancs en volume dans les

hyper et super de France

CAM octobre 2012
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1. Quelles sont les parts de

marché volume des vins blancs
de Loire*?

c) A I'export

*Vins d'appellation



A®  Les exportations des vins de Loire
VNS De LoRe sont domineés par les blancs

Répartition des vins de Loire exportésen Répartition des vins de Loire exportésen
VOLUME par couleur VALEUR par couleur
{10 mois 2012) .
rouges / {10 mois 2012}
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A I'export, les vins blancs de Loire

VINS De LOIRE

s sont n°2 en volume derriére la

Bourgogne

Poids des vins blancs au sein )
des ventes en volume en Répartition des Parts de Em:,.._._m
grande distribution des AOP Rang.  Fays volumes | volumeau sein
blancs (10 mois 2012) P des AOP blancs

1 Royaume-Uni 26% 26%

2 Etats-Unis 23% 32%

3 Belgique 1294 20%;

i | Canada 7% 25%

5 Allemagne 7% 21%

PDM supérieure 6 Pays-Bas 6% 17%

ala moyenne Fi Japon . 454 12%

dans les pays 8 Australie 2% 42%

anglo-saxons 9 Danemark 2% 14%

10 Irlande 2% 23%

Top 10 0% 23%

Top 140 100% 21%
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2. Qui sont les consommateurs

des vins blancs de Loire* en
France?

a) Qui consomme des vins
blancs en France?

*Vins d'appellation



> 1 ménage sur 2 achéte chaque
vnsceore - @anneée du vin blanc d’appellation

« 53% des ménages francais achetent des vins blancs
AOP pour leur consommation a domicile

¢ |Is en achetent en moyenne 4 fois par an.

« AU cours de chague acte, Ils achetent en moyenne
I'equivalent de 2,1 cols.

« 22% des depenses annuelles en vins tranquilles sont
consacres aux AOP blancs.

 63% des volumes achetés par les femmes.

15 Source: KanfarWorldPane! 2071



P Les vins blancs d’appellations
¢ sont sur-consommeés par les
ménages aisés ou de CSP+

VINS De LOIRE

Répartition des volumes achetés de vins Répartition des volumes achetes de
blancs d’appellation par tranche d’age vins blancs d’appellation par CSP
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2. Qui sont les consommateurs

des vins blancs de Loire* en
France?

b) Quels sont les profils des
consommateurs des vins de
Loire?

*Vins d'appellation



£ Le potentiel de valorisation des vins
i blancs de Loire est plus important
pour ceux vendus a plus de 3€ le col

VINS De LOIRE

« Vinsde Loire a moinsde 3€ -+ Vins de Loire entre 3€ et 5€ le col:

le col: 4,2 millions de 2,4 millions de ménages francais
menages frangais acheteurs acheteurs
« Comparativement aux * Vins de Loire a plus de 5€ le col:
__ consommateurs de vins 1,3 million de ménages francais
blancs d'appellation: acheteurs
- Moins aisés » Comparativement aux
— Plus ruraux consommateurs de vins blancs
— Plus résidants de I'ocuest de d’appellation:
la France e
— Plus aises

— Plus urbains

— Plus résidants de 'ouest de la
France, de I’'ldF et du centre-ouest

— Plus retraités et plus cadres

5 s KantarWoridPane! 207171
ource: KantaryWoridPane 13- Plus >»>65 ans et U___.__m <35 ans
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3. Quelles sont les tendances de

consommation en France?




&v Une consommation en décroissance
e privilegiant la qualité et qui est de plus en

VNS De LOIRe plus occasionnelle

* Vins d'appellation:
— Findes années 60: 10% de la consommation
— Début des années 2000: les 2/3 de la consommation

Evolution de la frequence individuelle de consommation du vinen France
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P L’image du vin en France est
e positive et son capital sympathie
puissant

VINS De LOIRE

« QOccasions de consommation:

— Pour 60% des Francais, le vin se consomme pour les
grandes occasions.

— Davantage consommeé au cours de diners/déjeuners
avec invités qu’au cours de repas ordinaires

« 29% des Francais le jugent branche (38% chez
les 25-34 ans)

« 87% des Francais offrent du vin lorsqu’ils sont
Invites.

Source [PSO5/ Vins et sociéfes =



aw Le consommateur recherche de la
ViR P2 LEIRe proximité et du relationnel

« Circuits:

— En GD: ventes des vins tranquilles >3€ le col en croissance
au detriment des entrées de gamme

— Cavistes: croissance du parc
—s recherche de conseils et de choix dans les vins

— Domaines:

—s recherche de contact avec le producteur, de possibilité de
degustations, d explications et de connaissances autour des
vins

— Bars a vins: concept qui prend de 'ampleur
—s recherche de lieux conviviaux, et de vins de qualité, sortant
des sentiers battus

2



kw Le consommateur recherche de la
viRe R LoIRe proximité et du relationnel

« Conditionnements:

— EnGD: développement du BIB
— Restauration: vins au verre de plus en plus proposes

« Couleurs:

— Rouges: de — en — de consommateurs et des quantités de +
en + faibles

— Roses: de + en + de consommateurs
— Blancs: stabilité des consommateurs et des quantités

23



£ En restauration a table, les ventes
8 de vins au verre prennent du

poids

VINS De LOIRE

« Ce qui se développe en 2012:

— Les plats du jour Y
— Les cafés gourmands [

— Les vins au verre

« 98% des restaurants proposent des vins au
verre en 2012

 |Is sont remplis le plus souvent par des
boutellles 75cl et de plus en plus par des BIB.

* Les vins au verre représentent 20% des
volumes vendus ?wﬁ_%ocq les 75 cl)

Source; CHOD Expert 2072




@w Les bars a vins: un concept en
VIS pe LoRe plein developpement

« Une clientele avant tout feminine (2/3)

¢ 3raisons principales de fréquentation d'un bar a vins:

— Frequenter un lieu plus convivial que les bars ou les
restaurants

— Déguster des vins de qualité
— Découvrir de nouveaux vins, de nouvelles saveurs

25 Souree: Efudes 1PSOS — Inferloire - SYL 2012



£ Le caviste plébiscité pour la
8 relation avec la clientéle et pour le
choix

VINS De LOIRE

 Parc en augmentation

 AOP privilegices

* Un menage francgais sur 4 a fréquenté le réseau
des cavistes en 2010

 Element fort de la frequentation du circuit : relation
avec la clientele pour l'accuell mais aussi pour le
consell sur le choix des vins ou sur des accords
mets-vins e

Recherche de
proximité / de
relationnel

2B
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£ La frequentation des domaines
£ pour le relationnel et la
connaissance

4 menages francais sur 10 ont acheté du vin
directement au domaine en 2010

— La connaissance des vins,

— Les explications apportée,
— Le contact avec le producteur
— La possibilité de déguster

68% des ménages achetant du vin a la propriété
déclarent venir chague année chez le méme producteur.

98% des menages frangais partant en vacances, en
week end ou en courts séjours achetent des vins locaux.

Recherche de
proximité / de
relationnel

e
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En grande distribution, les ventes de vins
nquilles a plus de 3€ le col se développent
au detriment des entrées de gamme

2008

Evolution de la répartition des ventes de vins tranquilles par tranches de prix dans les

2009

hyper et super de France

2010

2011

2012
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+ 40%
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T 10%

+ 0%
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W 3€-4€

W 2€-3€

W 1€-2€

W<l

20
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4. Dans quels pays la demande
pour les blancs de Loire est

soutenue?




i La croissance est de retour sur
&” les principaux marchés export
des vins blancs de Loire

VINS De LOIRE

» 3 marchés principaux pour les vins blancs de Loire (2/3
des volumes):
— Royaume-Uni
— Etats-Unis
— | — Belgigue

Evolution des exporations des vins
blancs de Loire vers laBelgigue

Evolution des exporations des vins
blancs de Loire vers le Royaume Uni
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£ Le marché nord-ameéricain a
i augmenté sa demande en vins
blancs de Loire en 5 ans (+10%)

VINS De LOIRE

Evolution des exportations des vins blancs de Loire en volume vers les
USA et le Canada

G0 000
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20000

40000 Vol 2012: +12%
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oot f\f\l‘.“‘i‘l‘i/'\l\. |
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+ Croissance auJapon et également en Australie, au Danemark, aux
Pays-Bas, aux Emirats Arabes Unis, enlirlande, en Norvege, en
Suede et en Suisse. -

Source: dolanes
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5. Quels sont les concurrents

des vins blancs de Loire?




Contre qui se battre en GD?

VINS De LOIRE

Prix moyen du marche des vins blancs =
4,56€ TTC le litre

Marché des vins blancs en valeur dans les
hyper et super de France

ﬂnh_s octobre 2012)
VSIG de
9 vSIG déYE mqmzmma

2%

standard
2%

AOP=6,14€
Muscadet= 4 ,56€

£

Source. SyrmohonyinZrouo
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Ce qu’il faut retenir




5 Un poids rendant le vignoble de Loire
incontournable sur les marchés majeurs

VINS De LOIRE - y
et matures en France et a ’'export

En grande
distribution
francaise

En France par
sa production

A l'export

3%



